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KẾ HOẠCH 

Truyền thông về hội nhập quốc tế trên địa bàn Thành phố Hồ Chí Minh  

giai đoạn 2026 – 2030 

 

Căn cứ Nghị quyết số 06-NQ/TW ngày 19 tháng 5 năm 2026 của Bộ Chính 

trị về triển khai đường lối đối ngoại Đại hội lần thứ XIV của Đảng;  

Căn cứ Nghị quyết số 59-NQ/TW ngày 24 tháng 01 năm 2025 của Bộ 

Chính trị về hội nhập quốc tế trong tình hình mới;   

Căn cứ Kết luận số 57-KL/TW ngày 15 tháng 6 năm 2023 của Bộ Chính 

trị về tiếp tục nâng cao chất lượng, hiệu quả công tác thông tin đối ngoại trong 

tình hình mới; 

Căn cứ Nghị quyết số 250/2025/QH15 ngày 10 tháng 12 năm 2025 của 

Quốc hội về một số cơ chế, chính sách đặc thù nhằm nâng cao hiệu quả hội nhập 

quốc tế;   

Căn cứ Nghị quyết số 153/NQ-CP ngày 31 tháng 5 năm 2025 của Chính 

phủ ban hành Kế hoạch hành động thực hiện Nghị quyết số 59-NQ/TW ngày 24 

tháng 01 năm 2025 của Bộ Chính trị về hội nhập quốc tế trong tình hình mới;  

Căn cứ Quyết định số 601/QĐ-TTg ngày 01 tháng 4 năm 2026 của Thủ 

tướng Chính phủ về việc ban hành Kế hoạch triển khai thi hành Nghị quyết của 

Quốc hội về một số cơ chế, chính sách đặc thù nhằm nâng cao hiệu quả hội nhập 

quốc tế;   

Căn cứ Chương trình hành động số 01-CTrHĐ/TU ngày 03 tháng 11 năm 

2025 của Ban Thường vụ Thành ủy về thực hiện Nghị quyết số 59-NQ/TW ngày 

24 tháng 01 năm 2025 của Bộ Chính trị về hội nhập quốc tế trong tình hình mới;  

Căn cứ Chương trình hành động số 09-CTrHĐ/TU ngày 31 tháng 3 năm 

2026 của Đảng Ủy ban nhân dân Thành phố về việc thực hiện Nghị quyết số 

59-NQ/TW ngày 24 tháng 01 năm 2025 của Bộ Chính trị về hội nhập quốc tế 

trong tình hình mới trên địa bàn Thành phố;  

Căn cứ Quyết định số 933/QĐ-UBND ngày 11 tháng 02 năm 2026 của Ủy 

ban nhân dân Thành phố về Kế hoạch hành động của Ủy ban nhân dân Thành phố 

triển khai Nghị quyết số 153/NQ-CP ngày 31 tháng 5 năm 2025 của Chính phủ 

và Chương trình hành động số 01-CTrHĐ/TU ngày 03 tháng 11 năm 2025 của 

Ban Thường vụ Thành ủy;   

Căn cứ Kế hoạch số 68/KH-BCĐ ngày 23 tháng 02 năm 2026 của Ban 

Chỉ đạo Thành phố về hội nhập quốc tế về thực hiện các nhiệm vụ trọng tâm 

năm 2026;  
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Xét đề nghị của Viện Nghiên cứu phát triển Thành phố tại Tờ trình số 

1010/TTr-VNCPT ngày 19 tháng 6 năm 2026 về việc ban hành Kế hoạch 

truyền thông về hội nhập quốc tế trên địa bàn Thành phố Hồ Chí Minh giai 

đoạn 2026-2030, 

Ủy ban nhân dân Thành phố Hồ Chí Minh ban hành Kế hoạch truyền thông 

về hội nhập quốc tế trên địa bàn Thành phố Hồ Chí Minh giai đoạn 2026-2030 

với nội dung như sau: 

I. MỤC TIÊU, YÊU CẦU 

1. Mục tiêu 

- Nâng cao nhận thức và tư duy hội nhập, đẩy mạnh tuyên truyền nhằm tạo 

sự chuyển biến mạnh mẽ về nhận thức, giúp cán bộ quản lý nhà nước, doanh 

nghiệp và người dân hiểu rõ về các thể chế, điều ước quốc tế mà Việt Nam tham 

gia; đảm bảo sự thống nhất trong hành động, tạo sự đồng thuận giữa các cấp chính 

quyền, các tổ chức chính trị - xã hội và doanh nghiệp về các nhiệm vụ trọng yếu 

trong quá trình hội nhập. 

- Hỗ trợ doanh nghiệp hội nhập thực chất; cung cấp thông tin chuyên sâu 

giúp doanh nghiệp nắm bắt cơ hội, vượt qua thách thức và tận dụng tối đa các ưu 

đãi thuế quan từ các hiệp định, thỏa thuận thương mại quốc tế. 

- Tăng cường hiệu quả công tác thông tin đối ngoại, quảng bá hình ảnh, văn 

hóa và các thành tựu đổi mới của Thành phố Hồ Chí Minh, góp phần thực hiện 

mục tiêu thu hút nguồn lực quốc tế để phát triển Thành phố nhanh, bền vững và 

nâng cao năng lực cạnh tranh ngang tầm khu vực. 

2. Yêu cầu 

- Công tác tuyên truyền phải được triển khai xuyên suốt, đảm bảo tính thời 

sự và liên tục, cập nhật kịp thời các diễn biến mới nhất về đàm phán và thực thi 

các hiệp định thương mại tự do (FTA), các điều ước, thỏa thuận quốc tế mà Việt 

Nam tham gia và ký kết.  

- Nội dung truyền thông cần có trọng tâm, trọng điểm cho từng giai đoạn; 

thông tin tuyên truyền có sức lan tỏa sâu rộng trong cộng đồng; gắn truyền thông 

với thực thi chính sách và hỗ trợ doanh nghiệp. Hình thức thể hiện phải phong 

phú, đa dạng để phù hợp với từng nhóm đối tượng cụ thể; tăng cường chuyển đổi 

phương thức truyền thông, sử dụng các công nghệ mới. 

- Công tác truyền thông phải đồng bộ, toàn diện, liên ngành; phối hợp chặt 

chẽ, phân công trách nhiệm rõ ràng giữa các sở, ban, ngành và các cơ quan liên 

quan để tránh chồng chéo và lãng phí nguồn lực. Hoạt động truyền thông phải 

bám sát chủ trương, đường lối của Đảng và chính sách pháp luật của Nhà nước về 

hội nhập quốc tế trong tình hình mới; chủ động bảo vệ an ninh tư tưởng, phản bác 

kịp thời các luận điệu sai trái về tiến trình hội nhập quốc tế. 
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II. ĐỐI TƯỢNG TRUYỀN THÔNG 

1. Cán bộ, công chức, viên chức và lực lượng vũ trang (Nhóm 1): Trọng 

tâm là đội ngũ lãnh đạo, quản lý và cán bộ trực tiếp làm công tác đối ngoại, hội 

nhập quốc tế, xúc tiến đầu tư, thương mại; cán bộ tham mưu trong lực lượng vũ 

trang có liên quan công tác đối ngoại; nhằm nâng cao nhận thức chính sách, củng 

cố năng lực thực thi và điều phối, thúc đẩy sự thống nhất trong triển khai chính 

sách hội nhập quốc tế. 

2. Cộng đồng doanh nghiệp (Nhóm 2): Gồm các hiệp hội doanh nghiệp 

trong và ngoài nước, các tập đoàn đa quốc gia, doanh nghiệp FDI và đặc biệt là 

cộng đồng doanh nghiệp vừa và nhỏ (SMEs), doanh nghiệp khởi nghiệp sáng tạo 

(Startups), hợp tác xã, tổ hợp tác, doanh nghiệp nông nghiệp. Đây là chủ thể và 

lực lượng tiên phong trong hội nhập quốc tế. Công tác truyền thông góp phần hỗ 

trợ nâng cao năng lực tiếp cận thị trường quốc tế, áp dụng tiêu chuẩn quốc tế, tiếp 

cận thông tin đầu tư và chính sách hỗ trợ. 

3. Đội ngũ trí thức, các tầng lớp Nhân dân và tổ chức chính trị - xã hội 

(Nhóm 3): Gồm các nhà khoa học, đội ngũ chuyên gia, trí thức trong nước; đoàn 

viên, thanh niên, sinh viên, hội viên các tổ chức chính trị - xã hội; công chúng và 

tầng lớp nhân dân trên địa bàn Thành phố; đóng vai trò “đại sứ truyền thông hội 

nhập”, là nguồn nhân lực trực tiếp tham gia và thụ hưởng thành quả của tiến trình 

hội nhập.  

4. Công chúng quốc tế và người Việt Nam ở nước ngoài (Nhóm 4): Khách 

du lịch, nhà đầu tư tiềm năng, các cơ quan thông tấn báo chí quốc tế; trí thức, 

chuyên gia người Việt Nam ở nước ngoài và cộng đồng kiều bào có tâm huyết với 

sự phát triển của Thành phố. 

Căn cứ tình hình thực tế và vai trò của đối tượng truyền thông, các cơ quan 

đơn vị xác định đối tượng truyền thông ưu tiên, cụ thể và có phương thức truyền 

thông phù hợp đảm bảo hiệu quả, lan tỏa. 

III. NỘI DUNG TRUYỀN THÔNG TRỌNG TÂM 

1. Truyền thông về tăng cường sự lãnh đạo của Đảng; đổi mới tư duy, 

nhận thức và hành động trong hội nhập quốc tế trong tình hình mới 

- Tập trung tuyên truyền các chủ trương, chính sách lớn về hội nhập giai 

đoạn 2026 - 2030, trọng tâm là: Nghị quyết Đại hội XIV của Đảng; Nghị quyết 

số 06-NQ/TW, Nghị quyết số 59-NQ/TW, Kết luận số 57-KL/TW của Bộ Chính 

trị; Nghị quyết số 153/NQ-CP của Chính phủ; Nghị quyết số 250/2025/QH15 của 

Quốc hội và Quyết định số 601/QĐ-TTg của Thủ tướng. Đồng thời, quán triệt 

Chương trình hành động số 01-CTrHĐ/TU của Thành ủy và Quyết định số 

933/QĐ-UBND của Ủy ban nhân dân Thành phố về triển khai hội nhập quốc tế 

trong tình hình mới trên địa bàn Thành phố Hồ Chí Minh, nhằm thống nhất nhận 

thức trong toàn hệ thống chính trị và nhân dân. 

- Làm rõ vai trò, đóng góp của Việt Nam theo Chỉ thị số 25-CT/TW về đẩy 

mạnh và nâng tầm đối ngoại đa phương đến năm 2030 và Chỉ thị số 15-CT/TW về 
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công tác ngoại giao kinh tế phục vụ phát triển đất nước đến năm 2030. Nội dung 

truyền thông cần nhấn mạnh sự chủ động của Việt Nam tại các cơ chế đa phương 

(ASEAN, APEC, ASEM, Liên hợp quốc…) và các sáng kiến toàn cầu; tiến trình 

thực thi hiệu quả các FTA thế hệ mới (như Hiệp định CPTPP, EVFTA, 

UKVFTA); và các khuôn khổ hợp tác trong lĩnh vực kinh tế - thương mại mới 

trên thế giới. 

- Trọng tâm truyền thông nhấn mạnh sự đổi mới tư duy, nhận thức và hành 

động trong hội nhập quốc tế trong tình hình mới; xác định đối ngoại và hội nhập 

quốc tế là nhiệm vụ trọng yếu, thường xuyên; là sự nghiệp của cả hệ thống chính 

trị và toàn dân, dưới sự lãnh đạo của Đảng, sự quản lý của Nhà nước. Lấy người 

dân và doanh nghiệp làm trung tâm phục vụ để nâng cao năng lực thích ứng với 

các tiêu chuẩn quốc tế, từ đó tận dụng tối đa các cơ hội và nguồn lực từ quá trình 

hội nhập quốc tế để phát triển Thành phố. 

2. Truyền thông về nâng cao hiệu quả hội nhập kinh tế quốc tế phục 

vụ xây dựng nền kinh tế độc lập, tự chủ, tự cường, đẩy mạnh cơ cấu lại nền 

kinh tế, đổi mới mô hình tăng trưởng và thúc đẩy chuyển đổi số  

- Về tự cường kinh tế và năng lực cạnh tranh: Tuyên truyền sâu rộng về lộ 

trình thực thi và cách tận dụng ưu đãi từ các FTA, đặc biệt là các FTA thế hệ mới 

như Hiệp định CPTPP, EVFTA, UKVFTA. Quảng bá các sản phẩm chủ lực, sản 

phẩm OCOP đạt chuẩn quốc tế; hỗ trợ doanh nghiệp xây dựng thương hiệu toàn 

cầu thông qua chương trình “Go Global” và nâng cao năng lực phòng ngừa, ứng 

phó với các tranh chấp phát sinh trong quan hệ đầu tư, thương mại quốc tế. Thúc 

đẩy khu vực FDI chuyển giao công nghệ, quản trị và kỹ năng chuyên môn cho 

doanh nghiệp và nhân lực trong nước. 

- Về các siêu dự án và liên kết Vùng: Tập trung thông tin về lộ trình xây 

dựng và vận hành các dự án mang tầm vóc quốc tế, tạo động lực tăng trưởng mới 

cho Thành phố và khu vực, bao gồm: Trung tâm Tài chính quốc tế tại Thành phố 

Hồ Chí Minh, Cảng trung chuyển quốc tế Cần Giờ và Khu thương mại tự do gắn 

với hệ thống cảng biển tại khu vực Cái Mép Hạ... Truyền thông lợi thế tích hợp 

tiềm năng chiến lược từ các Đề án liên vùng theo Nghị quyết 24-NQ/TW ngày 07 

tháng 10 năm 2022 của Bộ Chính trị, khẳng định vị thế siêu cực tăng trưởng chủ 

đạo của vùng kinh tế trọng điểm phía Nam. 

- Về thu hút đầu tư chiến lược: Quảng bá môi trường kinh doanh minh bạch, 

các chính sách ưu đãi vào Khu công nghệ cao, các khu phần mềm và ngành công 

nghiệp hỗ trợ. Trọng tâm là chiến dịch truyền thông thu hút các tập đoàn đa quốc 

gia và nhà đầu tư chiến lược trong lĩnh vực AI, công nghiệp bán dẫn, năng lượng 

sạch, công nghệ sinh học; thông tin về đào tạo nhân lực chất lượng cao và các 

chính sách thu hút chuyên gia quốc tế đối với các ngành công nghệ cao. Thúc đẩy 

doanh nghiệp trong nước tham gia sâu vào chuỗi cung ứng toàn cầu của các tập 

đoàn FDI trên địa bàn Thành phố. 

- Về chuyển đổi số, mô hình tăng trưởng mới và các xu hướng mới: Quảng 

bá thành tựu xây dựng Chính quyền số, Kinh tế số và Xã hội số; tuyên truyền về 
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môi trường thử nghiệm chính sách (sandbox) và cơ chế đặc thù thí điểm các mô 

hình kinh tế mới. Cung cấp thông tin các xu hướng toàn cầu và chiến lược quốc 

gia về chuyển dịch chuỗi cung ứng, chuyển đổi xanh, kinh tế tuần hoàn, kinh tế 

số, trí tuệ nhân tạo và các tiêu chuẩn phát triển bền vững trong thương mại và đầu 

tư. Tư vấn chuyên sâu về rào cản kỹ thuật, tiêu chuẩn chất lượng quốc tế như: tiêu 

chuẩn ESG (Môi trường - Xã hội - Quản trị) và lộ trình Net-Zero, hỗ trợ doanh 

nghiệp đáp ứng các điều kiện bắt buộc để thâm nhập hiệu quả các thị trường trọng 

điểm như EU, Hoa Kỳ, Nhật Bản… 

3. Truyền thông về hội nhập quốc tế về chính trị, quốc phòng, an ninh 

sâu rộng, toàn diện và hiệu quả hơn, góp phần giữ vững môi trường hòa bình, 

ổn định, thúc đẩy phát triển kinh tế -xã hội 

Khẳng định tăng cường quốc phòng, an ninh và đẩy mạnh đối ngoại, hội 

nhập quốc tế là nhiệm vụ trọng yếu, thường xuyên. Việt Nam sẵn sàng “đóng góp, 

tham gia xây dựng, định hình” và đóng vai trò “nòng cốt, dẫn dắt, hòa giải” trong 

các vấn đề khu vực và quốc tế. Ở cấp độ Thành phố, tập trung truyền thông các 

nội dung: 

- Về đối ngoại và vị thế: Khẳng định vị thế chính trị và uy tín quốc tế của 

Thành phố; đẩy mạnh đối ngoại Đảng, ngoại giao nhà nước và đối ngoại nhân 

dân; củng cố nền tảng xã hội cho các mối quan hệ đối ngoại, tăng cường sự hiểu 

biết, tình hữu nghị và hợp tác giữa nhân dân Thành phố với nhân dân các địa 

phương. Chú trọng quảng bá sự tham gia tích cực, có trách nhiệm tại các mạng 

lưới quốc tế uy tín, hướng đến mục tiêu thiết lập quan hệ hữu nghị với 100 địa 

phương nước ngoài vào năm 2030 và lọt top 100 thành phố toàn cầu, đáng sống 

vào năm 2045. 

- Về an ninh và hội nhập: Gắn truyền thông với nhiệm vụ bảo đảm an ninh 

hội nhập, nâng cao tinh thần cảnh giác và chủ động đấu tranh phản bác các quan 

điểm sai trái, thù địch lợi dụng tiến trình hội nhập để can thiệp nội bộ hoặc xâm 

phạm an ninh quốc gia. Thông tin về các nỗ lực của Thành phố trong việc ứng 

phó với biến đổi khí hậu, an ninh mạng, phòng chống tội phạm xuyên quốc gia, 

dịch bệnh và khủng bố. Khẳng định năng lực bảo đảm an ninh, an toàn tuyệt đối 

cho các sự kiện đối ngoại, hội nghị quốc tế quy mô lớn trên địa bàn Thành phố.  

4. Truyền thông về hội nhập quốc tế trong lĩnh vực khoa học công nghệ, 

đổi mới sáng tạo, văn hóa, xã hội, du lịch, môi trường, giáo dục đào tạo, y tế 

và các lĩnh vực khác 

- Về khoa học công nghệ và đổi mới sáng tạo: Xây dựng các chiến dịch 

truyền thông về quảng bá hệ sinh thái khởi nghiệp và các chính sách phát triển 

đặc thù hỗ trợ khởi nghiệp đổi mới sáng tạo. Thông tin lộ trình Thành phố trở 

thành trung tâm chiến lược về chip bán dẫn, trí tuệ nhân tạo (AI); quảng bá năng 

lực các khu công nghệ cao, khu phần mềm. Phổ biến các chính sách trọng dụng 

chuyên gia, nhà khoa học quốc tế và trí thức kiều bào tham gia các dự án khoa 

học công nghệ trọng điểm.  
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- Về văn hóa, xã hội, du lịch: Quảng bá thương hiệu “Thành phố Hồ Chí Minh 

- Đô thị toàn cầu” năng động, sáng tạo, nghĩa tình; với mục tiêu trở thành trung tâm 

du lịch hàng đầu Châu Á. Trọng tâm là sự gắn kết chặt chẽ giữa văn hóa- du lịch với 

kinh tế ban đêm và các ngành công nghiệp văn hóa1; tiếp tục truyền thông quảng bá 

thương hiệu du lịch Thành phố Hồ Chí Minh “Vibrant Ho Chi Minh City”; đồng thời 

đẩy mạnh truyền thông các hệ sinh thái trải nghiệm du lịch chủ đạo2 của Thành phố; 

khẳng định vai trò của Thành phố là cửa ngõ giao lưu quốc tế của Việt Nam; chủ động 

tham gia các sự kiện lớn tầm khu vực và thế giới, mở rộng hợp tác với các tổ chức 

quốc tế; quảng bá sâu rộng trên các kênh truyền thông toàn cầu và các thị trường trọng 

điểm. Song song việc nâng tầm các sự kiện thương hiệu, Thành phố chú trọng bảo tồn 

và phát huy di sản văn hóa gắn với phát triển bền vững và sinh kế cộng đồng; xây 

dựng không gian văn hóa số và phát triển nền báo chí, truyền thông chuyên nghiệp, 

chuyển đổi số mạnh mẽ đến năm 2030. 

- Về môi trường: Khẳng định trách nhiệm quốc tế hướng đến cam kết Net-

Zero của quốc gia và ứng phó biến đổi khí hậu. Truyền thông về phát triển nông 

nghiệp đô thị, nông nghiệp công nghệ cao, nông nghiệp tuần hoàn, quản lý tài 

nguyên và bảo vệ môi trường theo tiêu chuẩn quốc tế; quảng bá các mô hình sản 

xuất nông nghiệp xanh, phát thải thấp, đáp ứng yêu cầu thị trường xuất khẩu và 

các cam kết quốc tế về phát triển bền vững. Chuyển giao tiến bộ kỹ thuật nông 

nghiệp theo tiêu chuẩn quốc tế; giới thiệu các mô hình hợp tác quốc tế trong nông 

nghiệp đô thị, nông nghiệp thông minh và quảng bá sản phẩm OCOP, sản phẩm 

nông nghiệp chủ lực của Thành phố ra thị trường quốc tế. 

- Về giáo dục và đào tạo: Triển khai Đề án theo Quyết định số 1600/QĐ-TTg 

của Thủ tướng Chính phủ về “Hội nhập quốc tế trong giáo dục và đào tạo đến năm 

2030”; quảng bá cơ chế đặc thù của Thành phố trong thu hút, trọng dụng các chuyên 

gia, nhà khoa học quốc tế đầu ngành. Thông tin lộ trình chuẩn hóa giáo dục quốc tế 

và đào tạo nguồn nhân lực chiến lược cho các ngành mũi nhọn3 nhằm đáp ứng nhu 

cầu của thị trường lao động toàn cầu. Tuyên truyền các chương trình hợp tác, liên 

kết đào tạo và trao đổi chuyên gia, nhà giáo. Giới thiệu các mô hình giáo dục tiên 

tiến, thành tựu chuyển đổi số giáo dục của Thành phố. Đẩy mạnh đối ngoại, giao lưu 

văn hóa học đường; chú trọng phát triển năng lực ngoại ngữ, năng lực số và kỹ năng 

hội nhập cho học sinh, sinh viên nhằm hình thành thế hệ công dân toàn cầu. 

- Về y tế và các lĩnh vực khác:  

+ Thông tin về lộ trình xây dựng Thành phố trở thành Trung tâm y tế chuyên 

sâu và chăm sóc sức khỏe chất lượng cao của khu vực Đông Nam Á; gắn với phát 

triển y tế thông minh, du lịch y tế, hợp tác chuyển giao công nghệ y tế kỹ thuật 

 
1 Một số ngành văn hóa công nghiệp tiêu biểu như điện ảnh, âm nhạc, thời trang, nghệ thuật biểu diễn, game, thiết 

kế, thủ công mỹ nghệ… 
2 Thúc đẩy quảng bá các sản phẩm du lịch đặc trưng gắn với văn hóa, di sản, du lịch đường thủy, du lịch MICE, du 

lịch y tế, du lịch mua sắm, kinh tế ban đêm và các sản phẩm du lịch mới phù hợp xu hướng hội nhập quốc tế. Truyền 

thông, quảng bá hình ảnh Thành phố Hồ Chí Minh thông qua các sự kiện thường niên do Thành phố tổ chức như Hội 

chợ Du lịch Quốc tế Thành phố Hồ Chí Minh (ITE HCMC), Lễ hội Áo dài Thành phố Hồ Chí Minh, Lễ hội Sông 

nước Thành phố Hồ Chí Minh, Tuần lễ Du lịch Thành phố Hồ Chí Minh, và các sự kiện văn hóa, thể thao, du lịch có 

quy mô quốc tế khác nhằm nâng cao vị thế và năng lực cạnh tranh của điểm đến trên trường quốc tế. 
3 Điển hình như Chip bán dẫn, AI, Tài chính, Logistics...  
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cao, chính sách thu hút nhân tài y khoa quốc tế, kiều bào; kết quả hội nhập quốc 

tế trong lĩnh vực y tế, góp phần khẳng định vị thế của Việt Nam trên bản đồ y tế 

thế giới. 

+ Tuyên truyền về các tiêu chuẩn lao động quốc tế (ILO), tư pháp hội nhập; 

phát huy hiệu quả nguồn lực kiều bào trong xây dựng và phát triển Thành phố. 

Truyền thông về các mô hình Đô thị thông minh (Smart City), công trình xanh 

(Green Building) và các công nghệ xây dựng hiện đại được chuyển giao từ nước 

ngoài. Tăng cường thông tin về các giải thưởng, chứng nhận quốc tế mà các công 

trình kiến trúc, đô thị của Thành phố Hồ Chí Minh đạt được để nâng cao uy tín 

quốc tế của Thành phố.  

5. Truyền thông về nâng cao năng lực thực thi cam kết quốc tế và hoàn 

thiện thể chế 

- Về quản trị thực thi: Truyền thông tiến độ triển khai các cam kết, thỏa 

thuận quốc tế và FTA; trọng tâm quảng bá kết quả Chỉ số FTA Index và nỗ lực 

của Thành phố trong việc bảo vệ quyền lợi hợp pháp của nhà đầu tư. 

- Về hoàn thiện thể chế: Truyền thông về rà soát, điều chỉnh hệ thống văn 

bản quy phạm pháp luật phù hợp thông lệ quốc tế; vận dụng các cơ chế đặc thù 

của Thành phố tại Nghị quyết số 98/2023/QH15 và Nghị quyết số 260/2025/QH15 

để tạo môi trường kinh doanh thông thoáng, minh bạch. 

- Về điều phối, giám sát và tạo động lực thực thi: Thông tin rộng rãi công 

tác kiểm tra, giám sát định kỳ việc thực thi các cam kết quốc tế; truyền thông đào 

tạo pháp luật quốc tế, kỹ năng xử lý tranh chấp và tư vấn pháp lý cho cán bộ và 

doanh nghiệp. Kịp thời biểu dương, khen thưởng tập thể, cá nhân có thành tích 

xuất sắc và sáng kiến đột phá trong công tác hội nhập. 

IV. PHƯƠNG THỨC TRUYỀN THÔNG 

Thành phố tổ chức triển khai truyền thông theo hướng tích hợp, đa nền tảng 

và đa ngôn ngữ. Các Sở, ngành chịu trách nhiệm cung cấp nội dung chuyên môn; 

tham vấn Sở Văn hóa và Thể thao (cơ quan quản lý nhà nước về truyền thông) để 

tư vấn, hướng dẫn lựa chọn phương thức truyền thông phù hợp, đảm bảo tính 

chuyên nghiệp và hiệu quả lan tỏa.  

1. Truyền thông trên hệ thống đa kênh và không gian mạng đa nền tảng 

- Kênh chính thống: Duy trì và nâng cấp các chuyên trang, chuyên mục liên 

quan đến hội nhập quốc tế trên các cơ quan báo chí chủ lực của Thành phố. Các 

Sở ngành chuyên môn chịu trách nhiệm cung cấp nội dung cho các cơ quan báo 

chí thực hiện nhiệm vụ truyền tải.  

- Nền tảng số: Huy động sự tham gia của các công ty quản lý mạng đa kênh 

(MCN) và người có sức ảnh hưởng (KOLs) trong lĩnh vực tài chính, đầu tư, du 

lịch để thực hiện các bài đánh giá, quảng bá hình ảnh Thành phố, sản xuất và lan 

tỏa các nội dung viral, short video, infographic đa ngôn ngữ một cách tự nhiên và 

sinh động. 
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2. Hệ thống thông tin cơ sở và lan tỏa cộng đồng 

- Sử dụng hệ thống thông tin cơ sở để đưa thông tin hội nhập đến từng tổ 

dân phố qua bảng tin và các ứng dụng công nghệ số địa phương (như Zalo OA,…). 

- Phát huy hệ thống học liệu và kênh truyền thông nội bộ của các ngành 

giáo dục, nông nghiệp và các lĩnh vực khác để lan tỏa kiến thức hội nhập. 

- Thông qua Đoàn Thanh niên, các tổ chức đoàn thể và các tổ chức chính 

trị - xã hội như một kênh lan tỏa chủ lực; trong đó, giới trẻ là đối tượng sử dụng 

công nghệ số nhiều nhất và là “gương mặt” đại diện cho sự năng động của đất 

nước trong mắt chuyên gia quốc tế.  

3. Tổ chức các sự kiện truyền thông chuyên sâu và tích hợp 

- Tổ chức định kỳ các diễn đàn, hội nghị, hội thảo quốc tế, lớp tập huấn kỹ 

năng hội nhập cho doanh nghiệp và cán bộ, công chức, viên chức, người lao động; 

triển khai các cuộc thi học thuật, diễn đàn trẻ, mô hình mô phỏng (MUN) để hình 

thành tư duy “Công dân toàn cầu” và kỹ năng dẫn dắt cho thế hệ trẻ. 

- Lồng ghép nội dung hội nhập vào các sự kiện văn hóa, thể thao, du lịch 

lớn của Thành phố4 để tạo sức lan tỏa cộng hưởng, tăng hiệu quả quảng bá thương 

hiệu cho Thành phố. 

4. Phát triển hệ sinh thái sản phẩm số và truyền thống, quảng bá trực 

quan 

- Thông qua hình thức xuất bản phẩm (sản phẩm truyền thống; xuất bản 

phẩm điện tử) như biên soạn và phát hành sổ tay hướng dẫn hội nhập, bản tin thị 

trường, quy tắc ứng xử quốc tế và lễ tân ngoại giao; sổ tay điện tử (E-handbook), 

sách nói; số hóa học liệu hội nhập lồng ghép vào chương trình ngoại khóa tại 

trường học… 

- Hoàn thiện và vận hành hiệu quả Cổng thông tin Hội nhập quốc tế Thành 

phố, tích hợp cơ sở dữ liệu về FTA và các quy định thương mại quốc tế, phát triển 

bền vững để doanh nghiệp dễ dàng tra cứu, tương tác.  

- Triển khai nội dung quảng bá sáng tạo về du lịch, văn hóa, con người 

Thành phố trên hệ thống màn hình LED, tại các cửa ngõ giao thông quốc tế, giao 

lộ sầm uất, các điểm nút giao thông tại các các thị trường trọng điểm và trên hệ 

thống giải trí của các chuyến bay quốc tế, hệ thống trung tâm thông tin hỗ trợ 

khách du lịch và các nền tảng du lịch thông minh.  

5. Truyền thông quốc tế và ngoại giao công chúng 

- Thiết lập mạng lưới phối hợp với các hãng thông tấn nước ngoài và phóng 

viên thường trú tại Thành phố (CNN, Reuters, Bloomberg, CNBC, Discovery...); 

thực hiện phương thức “truyền thông ngược”, tận dụng mạng lưới các cơ quan 

 
4 Như Diễn đàn Kinh tế Thành phố (HEF), Hội chợ Du lịch quốc tế Thành phố Hồ Chí Minh (ITE HCMC),  Lễ 

hội Sông nước Thành phố Hồ Chí Minh, Tuần lễ Thời trang quốc tế Việt Nam và các giải đấu thể thao tầm cỡ 

Châu lục như Giải Marathon Quốc tế Thành phố Hồ Chí Minh Techcombank …; 
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thông tấn báo chí quốc tế đã có văn phòng đại diện tại Việt Nam thực hiện các bài 

viết, phóng sự khách quan về Thành phố. 

- Tận dụng tối đa sự hiện diện của Thành phố tại các diễn đàn đa phương, 

các tổ chức quốc tế mà Thành phố là thành viên5; phối hợp chặt chẽ với các 

hiệp hội ngành hàng, mạng lưới doanh nghiệp và cộng đồng kiều bào ở nước 

ngoài để lan tỏa thương hiệu Thành phố và các thông điệp hội nhập của Thành 

phố ra toàn cầu. 

- Tổ chức định kỳ các buổi gặp gỡ, đối thoại giữa lãnh đạo Thành phố với 

các nhà đầu tư, hiệp hội doanh nghiệp nước ngoài nhằm thống nhất thông điệp 

chính sách, tháo gỡ vướng mắc và tạo dựng niềm tin bền vững cho môi trường 

đầu tư. 

V. KINH PHÍ THỰC HIỆN 

Kinh phí thực hiện Kế hoạch được bố trí từ nguồn ngân sách Nhà nước theo 

dự toán hàng năm của các cơ quan, đơn vị theo quy định hiện hành. Khuyến khích 

việc huy động các nguồn lực xã hội hóa, sự đóng góp của các doanh nghiệp và tổ 

chức quốc tế để triển khai các chiến dịch truyền thông lớn mang tính quốc tế. 

VI. TỔ CHỨC THỰC HIỆN  

1. Các sở, ban, ngành, đơn vị, Ủy ban nhân dân các xã, phường, đặc 

khu trực thuộc Thành phố 

- Căn cứ các nhiệm vụ và Phụ lục kèm theo Kế hoạch này, các sở, ban, 

ngành, đơn vị, Ủy ban nhân dân các xã, phường, đặc khu chủ động cập nhật, bổ 

sung các nội dung về công tác truyền thông vào Kế hoạch, văn bản triển khai công 

tác hội nhập quốc tế của đơn vị căn cứ theo Chương trình hành động số 01-

CTrHĐ/TU ngày 03 tháng 11 năm 2026 của Ban Thường vụ Thành ủy và Quyết 

định số 933/QĐ-UBND ngày 11 tháng 02 năm 2026 của Ủy ban nhân dân Thành 

phố hoặc lồng ghép vào các kế hoạch có nội dung liên quan tại đơn vị; đảm bảo 

công tác truyền thông về hội nhập quốc tế được thực hiện xuyên suốt, hiệu quả. 

- Thực hiện chế độ báo cáo Ủy ban nhân dân Thành phố (qua Văn phòng 

Ủy ban nhân dân Thành phố, đồng gửi Sở Ngoại vụ, Viện Nghiên cứu phát 

triển) tình hình triển khai, các khó khăn, vướng mắc. Báo cáo 06 tháng đầu 

năm trước ngày 10 tháng 5 và Báo cáo tổng kết năm, kế hoạch năm tiếp theo 

trước ngày 10 tháng 11 (kết hợp trong báo cáo tình hình thực hiện công tác đối 

ngoại và hội nhập quốc tế) để tổng hợp, trình cấp có thẩm quyền theo quy định; 

tổ chức đánh giá sơ kết giữa kỳ theo tình hình thực tế và sự chỉ đạo của Ủy ban 

nhân dân Thành phố. 

2. Viện Nghiên cứu phát triển Thành phố: Là đơn vị đầu mối, phối hợp 

Văn phòng Ủy ban nhân dân Thành phố giúp Ủy ban nhân dân Thành phố theo 

dõi, đôn đốc và giám sát việc triển khai thực hiện Kế hoạch; chủ trì tổng hợp tình 

 
5 Như Mạng lưới Thành phố sáng tạo UNESCO, Diễn đàn Liên minh Thành phố lớn (MeTTA), Tổ chức xúc tiến 

du lịch các thành phố toàn cầu (TPO), Liên đoàn các Hiệp hội Triển lãm và Hội nghị châu Á (AFECA), Hiệp hội 

Du lịch Châu Á - Thái Bình Dương (PATA) và các tổ chức, mạng lưới hợp tác du lịch quốc tế… 
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hình thực hiện, xây dựng báo cáo định kỳ trình cấp có thẩm quyền theo quy định; 

tham mưu Ủy ban nhân dân Thành phố xử lý các khó khăn, vướng mắc phát sinh. 

Phối hợp với các Sở, ngành triển khai các vấn đề liên quan đến hội nhập, thương 

mại quốc tế, hội nhập quốc tế trong các lĩnh vực. Chủ trì cung cấp nội dung khoa 

học, thông tin về nội dung các FTA và báo cáo dự báo xu hướng hội nhập và quy 

định về phát triển bền vững của các đối tác. Truyền thông kết hợp tập huấn cho 

doanh nghiệp và các đối tượng liên quan về hội nhập quốc tế trong tình hình mới; 

chịu trách nhiệm quản lý, vận hành và nâng cấp Cổng thông tin Hội nhập quốc tế 

Thành phố thành kênh truyền thông chủ lực. 

3. Văn phòng Ủy ban nhân dân Thành phố: Là đơn vị đầu mối giúp Ủy 

ban nhân dân Thành phố trong công tác chỉ đạo, điều hành; truyền đạt, thông tin 

kịp thời các chủ trương, văn bản chỉ đạo của Trung ương, Thành ủy và Ủy ban 

nhân dân Thành phố về công tác hội nhập quốc tế (với vai trò cơ quan thường trực 

Ban chỉ đạo Thành phố về hội nhập quốc tế). Tham mưu Ủy ban nhân dân Thành 

phố chỉ đạo các đơn vị liên quan thực hiện công tác truyền thông về cải cách thủ 

tục hành chính; góp phần cải thiện môi trường đầu tư, kinh doanh của Thành phố. 

Phối hợp với Viện Nghiên cứu phát triển Thành phố thẩm định các nội dung 

chuyên môn, báo cáo định kỳ và các đề xuất giải pháp thực hiện Kế hoạch trước 

khi trình Lãnh đạo Ủy ban nhân dân Thành phố xem xét, quyết định. 

4. Sở Ngoại vụ: Chủ trì tham mưu và triển khai các hoạt động truyền thông 

đối ngoại; đầu mối lồng ghép đồng bộ các hoạt động với Chiến lược Ngoại giao 

văn hóa và Thông tin đối ngoại Thành phố đến năm 2030; chủ trì đào tạo, bồi 

dưỡng kỹ năng truyền thông hội nhập, ngoại giao quốc tế và ngoại ngữ cho đội 

ngũ cán bộ, công chức, viên chức; phối hợp với Bộ Ngoại giao và các cơ quan đại 

diện Việt Nam ở nước ngoài và các tổ chức quốc tế tại Thành phố để quảng bá 

hình ảnh Thành phố Hồ Chí Minh và các sự kiện đối ngoại của Thành phố để tăng 

cường sức hấp dẫn và vị thế của Thành phố trên trường quốc tế. 

5. Sở Văn hóa và Thể thao: Là đầu mối hỗ trợ và tư vấn các Sở, ngành về 

phương thức, sản phẩm truyền thông đảm bảo tính chuyên nghiệp và hiệu quả 

trong giai đoạn 2026-2030. Phối hợp với Ban Tuyên giáo và Dân vận Thành ủy 

chỉ đạo, định hướng báo chí tuyên truyền hiệu quả các nội dung của Kế hoạch, 

đồng thời chủ động kiểm soát và xử lý nghiêm các thông tin sai lệch gây ảnh 

hưởng đến Thành phố. Chủ trì chiến lược truyền thông, quảng bá hình ảnh “Thành 

phố Hồ Chí Minh - Đô thị toàn cầu, năng động, sáng tạo, nghĩa tình” thông qua 

các sự kiện văn hóa, thể thao quốc tế và phát triển công nghiệp văn hóa gắn liền 

với kinh tế ban đêm. Định hướng xây dựng văn hóa doanh nghiệp, quy tắc ứng xử 

văn minh và bảo tồn di sản bền vững thông qua hợp tác với các tổ chức quốc tế. 

Thực hiện quản lý và hiện đại hóa hệ thống báo chí, thông tin đối ngoại trên đa 

nền tảng, đẩy mạnh chuyển đổi số để bảo vệ và lan tỏa giá trị văn hóa, con người 

Thành phố trong môi trường hội nhập toàn cầu.  

6. Sở Công Thương: Là đơn vị đầu mối, chủ trì phối hợp với các Sở, ngành 

tham mưu triển khai các vấn đề liên quan đến hội nhập kinh tế quốc tế, thương 
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mại đa biên. Chủ trì triển khai truyền thông về Chỉ số FTA Index của Thành phố 

và các rào cản kỹ thuật trong thương mại quốc tế cho cộng đồng doanh nghiệp. 

7. Sở Khoa học và Công nghệ: Chủ trì, phối hợp với các sở, ban, ngành 

xây dựng và tổ chức thực hiện kế hoạch truyền thông về khoa học, công nghệ và 

đổi mới sáng tạo của Thành phố. Thực hiện việc phổ biến, xuất bản ấn phẩm và 

cung cấp thông tin về khoa học, công nghệ, đổi mới sáng tạo, chuyển đổi số và 

các ngành công nghệ mũi nhọn, phối hợp truyền thông về hệ sinh thái khởi nghiệp 

sáng tạo; công bố, tuyên truyền kết quả nghiên cứu khoa học và phát triển công 

nghệ. Thúc đẩy ứng dụng công nghệ mới, các nền tảng số trong công tác tuyên 

truyền. 

8. Trung tâm Xúc tiến Thương mại và Đầu tư (ITPC): Chủ trì các hoạt 

động truyền thông về xúc tiến đầu tư, thương mại đối với các đối tác trên thế giới; 

giới thiệu các dự án chiến lược của Thành phố đến các nhà đầu tư thế giới. Phối 

hợp truyền thông kết hợp tập huấn cho doanh nghiệp và các đối tượng liên quan 

về hội nhập quốc tế trong tình hình mới. Tổ chức các buổi đối thoại định kỳ giữa 

lãnh đạo Thành phố với các nhà đầu tư, các tập đoàn đa quốc gia và hiệp hội doanh 

nghiệp nước ngoài.  

9. Sở Du lịch: Chủ trì triển khai các chiến dịch quảng bá điểm đến, thương 

hiệu du lịch Thành phố, lễ hội, sự kiện xúc tiến du lịch và các sản phẩm du lịch 

đặc sắc tại thị trường quốc tế; triển khai Kế hoạch quảng bá du lịch Thành phố 

Hồ Chí Minh trên các kênh truyền hình quốc tế, nền tảng số, mạng xã hội và các 

trang báo điện tử quốc tế; phát triển hệ sinh thái sản phẩm truyền thông truyền 

thống và sản phẩm số; quảng bá trực quan tại các thị trường trọng điểm; tăng 

cường hợp tác với các tổ chức, hiệp hội du lịch quốc tế nhằm nâng cao vị thế 

điểm đến Thành phố Hồ Chí Minh trên trường quốc tế. 

10. Sở Giáo dục và Đào tạo: Chủ trì, phối hợp triển khai nội dung truyền 

thông về hội nhập quốc tế trong lĩnh vực giáo dục, đặc biệt về chuẩn hóa giáo dục 

quốc tế, thu hút nguồn nhân lực chất lượng cao và đẩy mạnh hợp tác đào tạo xuyên 

quốc gia. Chỉ đạo các cơ sở giáo dục tổ chức tuyên truyền, lồng ghép nội dung 

hội nhập quốc tế trong hoạt động dạy học. Cung cấp thông tin, mô hình, điển hình 

hợp tác quốc tế trong giáo dục phục vụ công tác truyền thông của Thành phố.  

11. Sở Y tế: Chủ trì truyền thông về Đề án xây dựng Thành phố trở thành 

Trung tâm y tế chuyên sâu khu vực và phát triển các mô hình du lịch y tế chất 

lượng cao; hội nhập quốc tế trong lĩnh vực y tế. 

12. Sở Nông nghiệp và Môi trường: Chủ trì truyền thông định hướng phát 

triển nông nghiệp đô thị hiện đại, ứng dụng công nghệ cao và hội nhập chuỗi giá 

trị toàn cầu hướng đến cam kết Net-Zero của quốc gia và ứng phó biến đổi khí 

hậu. Đẩy mạnh truyền thông về hợp tác quốc tế, chuyển giao công nghệ và nâng 

cao năng lực hội nhập cho nông dân; làm đầu mối phối hợp định vị và quảng bá 

thương hiệu nông sản Thành phố đạt tiêu chuẩn quốc tế ra thị trường toàn cầu, 

quảng bá các mô hình nông nghiệp, thủy sản… 
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13. Sở Nội vụ: Chủ trì phổ biến và truyền thông các chính sách thu hút chuyên 

gia, nhà khoa học và người có tài năng đặc biệt của Thành phố Hồ Chí Minh; chủ trì 

phát động thi đua và khen thưởng các tập thể, cá nhân có thành tích xuất sắc trong 

thực hiện Kế hoạch truyền thông về hội nhập. Phối hợp cung cấp dữ liệu về cải cách 

hành chính, quản trị công hiện đại và điều phối công tác đào tạo kỹ năng hội nhập 

cho đội ngũ cán bộ, công chức Thành phố. 

14. Sở Xây dựng: Chủ trì, phối hợp với các sở, ngành liên quan xây dựng 

nội dung truyền thông về sự phát triển hạ tầng đô thị hiện đại, thông minh; quảng 

bá các cơ chế, chính sách thu hút đầu tư nước ngoài vào lĩnh vực phát triển đô thị, 

nhà ở (đặc biệt là nhà ở xã hội), công trình xanh, tiết kiệm năng lượng hướng tới 

mục tiêu Net-Zero vào năm 2050; chủ động truyền thông, phổ biến các quy chuẩn, 

tiêu chuẩn xây dựng quốc tế được áp dụng tại Thành phố. 

15. Công an Thành phố: Chủ trì phối hợp với các Sở, ngành trong đảm 

bảo an ninh, an toàn cho các sự kiện đối ngoại, hội nghị quốc tế quy mô lớn trên 

địa bàn Thành phố; các nội dung thông tin truyền thông trong khuôn khổ kế hoạch 

đề ra. 

16. Sở Tài chính: Trên cơ sở Kế hoạch được Ủy ban nhân dân Thành phố 

phê duyệt, dự toán do các cơ quan, đơn vị lập và tổng hợp. Sở Tài chính phối hợp 

với các cơ quan, đơn vị trình cấp thẩm quyền bố trí kinh phí để triển khai Kế 

hoạch này cho các cơ quan, đơn vị thực hiện nhiệm vụ theo quy định Luật ngân 

sách Nhà nước. 

Trên đây là Kế hoạch truyền thông về hội nhập quốc tế trên địa bàn 

Thành phố Hồ Chí Minh giai đoạn 2026 - 2030, Ủy ban nhân dân Thành phố 

yêu cầu Thủ trưởng các cơ quan, đơn vị, địa phương nghiêm túc triển khai 

thực hiện./. 

Nơi nhận: 

- BCĐQG về HNQT; 

- TT: TU, HĐND Thành phố; 

- TTUB: CT, PCT/ĐN; 

- VPUB: CVP, PVCP/ĐN; 

- Thành viên BCĐTP về HNQT; 

- Ban Tuyên giáo & Dân vận Thành ủy; 

- Các Sở: Ngoại vụ, Công thương; Nội vụ; 

- Viện NCPT TP; 

- UBND 168 phường, xã, đặc khu; 

- Lưu: VT, (ĐN/A). 

KT. CHỦ TỊCH 

PHÓ CHỦ TỊCH 

 

 

 

 

Nguyễn Lộc Hà 



PHỤ LỤC: DANH MỤC CÁC NHIỆM VỤ TRUYỀN THÔNG VỀ HỘI NHẬP QUỐC TẾ GIAI ĐOẠN 2026-2030 
(kèm theo Kế hoạch số        /KH-UBND ngày     tháng     năm 2026 của Ủy ban nhân dân Thành phố) 

 

STT Hoạt động 
Cơ quan  

chủ trì 
Cơ quan phối hợp 

Đối tượng  

truyền thông 
Sản phẩm đầu ra 

Thời gian 

thực hiện 

Nguồn 

kinh phí 

I Truyền thông về tăng cường sự lãnh đạo của Đảng; đổi mới tư duy, nhận thức và hành động trong hội nhập quốc tế trong tình 

hình mới 

1.1 Tuyên truyền quán triệt Nghị 

quyết 06-NQ/TW, Nghị 

quyết 59-NQ/TW, Nghị 

quyết 153/NQ-CP, Chương 

trình hành động số 01-

CTrHĐ/TU, Kế hoạch 

933/QĐ-UBND về hội nhập 

quốc tế trong tình hình mới 

Văn phòng 

Ủy ban nhân 

dân Thành 

phố 

Ban Tuyên giáo và 

Dân vận, các Sở 

ngành thành viên 

Ban chỉ đạo Thành 

phố về hội nhập 

quốc tế 

Cán bộ, công chức, 

viên chức (Nhóm 1) 

Văn bản quán triệt, 

triển khai, tuyên tuyền 

về hội nhập quốc tế 

Thường  

xuyên 

Ngân 

sách nhà 

nước 

(NSNN) 

1.2 Tuyên truyền, phổ biến các 

cơ chế đặc thù theo Nghị 

quyết 250/2025/QH15 và kết 

quả triển khai theo Quyết 

định số 601/QĐ-TTg 

Sở Ngoại vụ Văn phòng UBND 

Thành phố, Sở Tư 

pháp, các Sở ngành 

có liên quan 

Cán bộ, công chức, 

viên chức (Nhóm 

1); Doanh nghiệp 

(Nhóm 2) 

Văn bản triển khai; Tài 

liệu hướng dẫn, tin bài 

Thường 

xuyên 

Ngân 

sách nhà 

nước 

1.3 Truyền thông đối ngoại 

quảng bá vị thế quốc tế của 

Thành phố; lồng ghép Chiến 

lược Ngoại giao văn hóa và 

Thông tin đối ngoại đến năm 

2030. 

Sở Ngoại vụ Sở Công Thương, 

Viện Nghiên cứu 

phát triển, Sở Văn 

hóa & Thể thao và 

các Sở ngành có 

liên quan 

Công chúng quốc 

tế, kiều bào, các cơ 

quan thông tấn nước 

ngoài (Nhóm 4) 

Khung thông điệp đối 

ngoại; Tài liệu định 

hướng thông tin cho 

báo chí quốc tế; Phim 

tư liệu tổng thể; Bộ 

nhận diện thương hiệu 

“HCMC Global City” 

Hàng năm NSNN và 

xã hội 

hóa 
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STT Hoạt động 
Cơ quan  

chủ trì 
Cơ quan phối hợp 

Đối tượng  

truyền thông 
Sản phẩm đầu ra 

Thời gian 

thực hiện 

Nguồn 

kinh phí 

1.4 Duy trì chuyên trang, chuyên 

mục về hội nhập quốc tế trên 

hệ thống báo chí Thành phố 

Sở Văn hóa 

và Thể thao 

Các Sở ngành, 

Viện Nghiên cứu 

phát triển 

Doanh nghiệp 

(Nhóm 2), Trí thức, 

sinh viên và người 

dân (Nhóm 3) 

Chuyên trang, chuyên 

mục định kỳ trên báo 

chí, phát thanh, truyền 

hình 

Hàng năm NSNN và 

xã hội 

hóa 

1.5 Truyền thông hội nhập trên 

mạng xã hội và nền tảng số 

Sở Văn hóa 

và Thể thao 

Sở Ngoại vụ, Sở 

Khoa học và Công 

nghệ, Sở, ngành 

thành viên BCĐ 

hội nhập quốc tế 

Trí thức, sinh viên, 

người dân (Nhóm 

3); Công chúng 

quốc tế (Nhóm 4) 

Nội dung truyền thông 

số đa ngôn ngữ; các 

chiến dịch viral mạng 

xã hội 

Hàng năm NSNN và 

xã hội 

hóa 

II Truyền thông về nâng cao hiệu quả hội nhập kinh tế quốc tế phục vụ xây dựng nền kinh tế độc lập, tự chủ, tự cường, đẩy mạnh 

cơ cấu lại nền kinh tế, đổi mới mô hình tăng trưởng và thúc đẩy chuyển đổi số 

2.1 Triển khai truyền thông về 

Chỉ số FTA Index của Thành 

phố 

Sở Công 

Thương 

Viện Nghiên cứu 

phát triển, Hiệp hội 

Doanh nghiệp 

Thành phố 

Cộng đồng doanh 

nghiệp, Hiệp hội 

ngành hàng (Nhóm 

2) 

Bản tin FTA Index; sự 

kiện kết nối, trao đổi 

kinh nghiệm thực thi 

FTA của DN 

Hàng năm NSNN và 

xã hội 

hóa 

2.2 Tổ chức các hoạt động xúc 

tiến, giới thiệu và mời gọi nhà 

đầu tư quốc tế quan tâm, đầu 

tư vào các dự án trọng điểm 

của Thành phố và không gian 

liên vùng 

ITPC Sở Công Thương, 

Sở Tài chính, 

Trung tâm Tài 

chính quốc tế 

TPHCM 

Nhà đầu tư chiến 

lược, tập đoàn đa 

quốc gia, công 

chúng quốc tế 

(Nhóm 2 & 4) 

Nội dung truyền thông 

thông qua các sự kiện, 

giới thiệu, quảng bá 

của ITPC 

Hàng năm NSNN và 

xã hội 

hóa 

2.3 Truyền thông, giới thiệu lộ 

trình phát triển các ngành 

công nghệ mũi nhọn và năng 

lực kết nối toàn cầu của hệ 

sinh thái đổi mới sáng tạo 

Sở Khoa học 

và Công 

nghệ 

Trung tâm C4IR, 

ITPC, Sở Văn hóa 

và Thể thao 

Doanh nghiệp công 

nghệ (Nhóm 2); 

Chuyên gia, trí thức, 

sinh viên (Nhóm 3) 

Quảng bá hệ sinh thái 

ĐMST; lộ trình công 

nghệ mũi nhọn; Chuỗi 

sự kiện kết nối đối tác 

công nghệ quốc tế 

Hàng năm NSNN và 

xã hội 

hóa 
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STT Hoạt động 
Cơ quan  

chủ trì 
Cơ quan phối hợp 

Đối tượng  

truyền thông 
Sản phẩm đầu ra 

Thời gian 

thực hiện 

Nguồn 

kinh phí 

2.4 Truyền thông về môi trường 

thử nghiệm chính sách 

(Sandbox) và cơ chế đặc thù 

của Thành phố để thu hút đầu 

tư chiến lược 

Sở Khoa học 

và Công 

nghệ 

ITPC, Sở Tài 

chính  

DN FDI, doanh 

nghiệp xuất khẩu, 

thương nhân nước 

ngoài (Nhóm 2) 

Chiến dịch quảng bá 

chính sách ưu đãi quốc 

tế 

Hàng năm NSNN và 

xã hội 

hóa 

2.5 Tổ chức, truyền thông kết nối 

kinh tế về đầu tư, thương mại 

tại các Diễn đàn, Hội thảo hội 

nhập quốc tế thường niên 

ITPC Sở Công Thương, 

Viện Nghiên cứu 

phát triển, Sở 

Ngoại vụ, Sở Tài 

chính 

DN FDI, doanh 

nghiệp xuất khẩu, 

thương nhân nước 

ngoài (Nhóm 2) 

Hội thảo; diễn đàn; kết 

nối doanh nghiệp 

(B2B; báo cáo kết quả 

xúc tiến đầu tư thương 

mại 

Hàng năm NSNN và 

xã hội 

hóa 

2.6 Truyền thông kết hợp tập 

huấn cho doanh nghiệp và các 

đối tượng liên quan về FTA, 

quy tắc xuất xứ, phòng vệ 

thương mại, tiêu chuẩn quốc 

tế và phát triển bền vững… 

Viện Nghiên 

cứu phát 

triển 

ITPC, Sở Công 

Thương, HUBA và 

các hiệp hội doanh 

nghiệp, ngành hàng 

Lãnh đạo doanh 

nghiệp, cán bộ, phụ 

trách XNK, hội 

nhập quốc tế (Nhóm 

1 & 2) 

Lớp tập huấn; tài liệu 

hướng dẫn 

Hàng năm NSNN và 

xã hội 

hóa 

III Truyền thông về hội nhập quốc tế về chính trị, quốc phòng, an ninh sâu rộng, toàn diện và hiệu quả hơn, góp phần giữ vững môi 

trường hòa bình, ổn định, thúc đẩy phát triển kinh tế -xã hội 

3.1 Quảng bá nỗ lực thiết lập 

quan hệ hữu nghị với 100 địa 

phương nước ngoài và sự 

tham gia tại các mạng lưới 

quốc tế; lồng ghép thông điệp 

ngoại giao kinh tế vào các 

chuỗi sự kiện kỷ niệm bang 

giao và năm hữu nghị 

Sở Ngoại vụ Văn phòng UBND 

Thành phố, Sở Văn 

hóa và Thể thao, 

ITPC  

Chính quyền các địa 

phương nước ngoài; 

Công chúng quốc tế 

(Nhóm 4) 

Kế hoạch truyền thông 

đối ngoại hàng năm; 

Các sự kiện kết nối 

thành phố hữu nghị; 

Loạt bài “Ký sự các 

thành phố hữu nghị” 

Hàng năm NSNN và 

xã hội 

hóa 



4 

STT Hoạt động 
Cơ quan  

chủ trì 
Cơ quan phối hợp 

Đối tượng  

truyền thông 
Sản phẩm đầu ra 

Thời gian 

thực hiện 

Nguồn 

kinh phí 

3.2 Triển khai truyền thông về 

Chiến lược Ngoại giao số 

Sở Ngoại vụ Sở Khoa học và 

Công nghệ, Văn 

phòng UBND 

Thành phố 

Công chúng quốc tế 

(Nhóm 4); Người 

dân Thành phố 

(Nhóm 3) 

Các sự kiện kết nối 

kiều bào; Cổng thông 

tin ngoại giao số 

Hàng năm NSNN và 

xã hội 

hóa 

3.3 Đấu tranh phản bác quan 

điểm sai trái trên không gian 

mạng; khẳng định Thành phố 

là điểm đến an toàn cho các 

sự kiện quốc tế lớn 

Sở Văn hóa 

và Thể thao 

Công an Thành 

phố, Bộ Tư lệnh 

Thành phố; Sở 

Ngoại vụ, Sở Khoa 

học và Công nghệ 

Khách du lịch, nhà 

đầu tư quốc tế, giới 

tinh hoa (Nhóm 4) 

Chuyên mục “An ninh 

mạng hội nhập”… 

Thường 

xuyên 

Ngân 

sách nhà 

nước 

IV Truyền thông về hội nhập quốc tế về khoa học công nghệ và đổi mới sáng tạo, văn hóa, xã hội du lịch, môi trường, giáo dục – đào 

tạo, y tế và các lĩnh vực khác 

4.1 Chiến dịch truyền thông đối 

ngoại tích hợp quảng bá 

chuỗi sự kiện quốc tế hàng 

năm tiêu biểu hàng năm nhằm 

minh chứng cho sự năng 

động và khả năng tổ chức sự 

kiện đẳng cấp của Thành phố. 

Sở Ngoại vụ Sở Du lịch, Sở 

Khoa học và Công 

nghệ, Sở Văn hóa 

và Thể thao, Viện 

Nghiên cứu phát 

triển, Văn phòng 

UBND Thành phố 

Khách du lịch, nhà 

đầu tư quốc tế, giới 

tinh hoa, cơ quan 

thông tấn quốc tế 

(Nhóm 4) 

Chiến dịch quảng bá 

trên các kênh truyền 

thông quốc tế; họp báo 

đối ngoại; nội dung 

quảng bá trên các kênh 

ngoại giao 

Hàng năm NSNN và 

xã hội 

hóa 

4.2 Truyền thông quảng bá 

thương hiệu các sự kiện văn 

hóa, thể thao quốc tế tiêu biểu 

Sở Văn hóa 

và Thể thao 

Sở Ngoại vụ, Sở 

Du lịch 

Người dân (Nhóm 

3); Công chúng 

quốc tế, du khách 

(Nhóm 4) 

Chiến dịch truyền 

thông chuyên ngành; 

Bộ tư liệu số quảng bá 

sự kiện 

Hàng năm NSNN và 

xã hội 

hóa 

4.3 Truyền thông quảng bá hệ giá 

trị Văn hóa doanh nhân 

TPHCM trong kỷ nguyên hội 

nhập. 

Sở Văn hóa 

và Thể thao 

Hiệp hội Doanh 

nghiệp Thành phố, 

Sở Công Thương, 

các cơ quan báo chí 

Cộng đồng doanh 

nghiệp (Nhóm 2); 

Cán bộ, công chức 

và người dân 

(Nhóm 1, 3) 

Tọa đàm; Bộ quy tắc 

ứng xử văn hóa hội 

nhập, Lồng ghép nội 

dung hội nhập trong 

các lễ tôn vinh, giải 

thưởng DN tiêu biểu. 

Hàng năm NSNN và 

xã hội 

hóa 
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STT Hoạt động 
Cơ quan  

chủ trì 
Cơ quan phối hợp 

Đối tượng  

truyền thông 
Sản phẩm đầu ra 

Thời gian 

thực hiện 

Nguồn 

kinh phí 

4.4 Xây dựng nội dung truyền 

thông định vị hình ảnh 

“Thành phố Hồ Chí Minh – 

Đô thị toàn cầu, năng động, 

sáng tạo, nghĩa tình”. 

Sở Văn hóa 

và Thể thao 

Sở Ngoại vụ; Viện 

Nghiên cứu phát 

triển; ITPC 

Toàn bộ 4 nhóm đối 

tượng (Trọng tâm 

Nhóm 3, 4) 

Bộ nhận diện hình ảnh 

TP; các video quảng 

bá hình ảnh TP ra thế 

giới 

Hàng năm NSNN và 

xã hội 

hóa 

4.5 Chiến dịch truyền thông 

quảng bá các ngành Công 

nghiệp văn hóa mũi nhọn. 

Sở Văn hóa 

và Thể thao 

Sở Du lịch; Sở 

Công Thương; 

Viện nghiên cứu 

phát triển 

Giới trẻ, sinh viên 

(Nhóm 3); Công 

chúng quốc tế 

(Nhóm 4) 

Phim tư liệu về công 

nghiệp văn hóa; các 

tuần lễ/lễ hội chuyên 

ngành quốc tế 

Hàng năm NSNN và 

xã hội 

hóa 

4.6 Truyền thông quảng bá 

thương hiệu Du lịch Thành 

phố và các sự kiện văn hóa - 

du lịch chuyên ngành và 

chương trình xúc tiến du lịch 

Việt Nam - TPHCM tại các 

thị trường trọng điểm  

Sở Du lịch Sở Ngoại vụ, Sở 

Văn hóa và Thể 

thao 

Khách du lịch, đơn 

vị lữ hành quốc tế 

(Nhóm 4); Doanh 

nghiệp du lịch 

(Nhóm 2) 

Bộ tư liệu truyền 

thông quốc tế đa 

phương tiện quảng bá 

du lịch Thành phố; các 

chiến dịch truyền 

thông trên truyền hình 

quốc tế, nền tảng số, 

mạng xã hội và báo 

chí quốc tế; hoạt động 

quảng bá trực quan 

cùng các chương trình 

hợp tác với tổ chức, 

doanh nghiệp và mạng 

lưới du lịch quốc tế. 

Hàng năm NSNN và 

xã hội 

hóa 

4.7 Chiến dịch truyền thông 

thương hiệu “Trung tâm Y tế 

chuyên sâu ASEAN” gắn với 

phát triển y tế thông minh, du 

lịch y tế, hợp tác chuyển giao 

Sở Y tế Sở Du lịch, Sở 

Ngoại vụ, Sở Khoa 

học và Công nghệ, 

các Bệnh viện  

Công chúng quốc tế 

(Nhóm 4); Chuyên 

gia, trí thức kiều bào 

ngành y (Nhóm 3) 

Các sự kiện quảng bá 

kỹ thuật y tế chuyên 

sâu; Website Du lịch 

Y tế đa ngôn ngữ; Ký 

Hàng năm NSNN và 

xã hội 

hóa 
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STT Hoạt động 
Cơ quan  

chủ trì 
Cơ quan phối hợp 

Đối tượng  

truyền thông 
Sản phẩm đầu ra 

Thời gian 

thực hiện 

Nguồn 

kinh phí 

công nghệ y tế kỹ thuật cao, 

chính sách thu hút nhân tài y 

khoa quốc tế, kiều bào 

sự thành tựu hợp tác y 

tế xuyên quốc gia 

4.8 Truyền thông về quảng bá lộ 

trình và kết quả thực hiện cam 

kết Net-Zero của quốc gia; 

kinh tế tuần hoàn; nông 

nghiệp công nghệ cao 

Sở Nông 

nghiệp và 

Môi trường 

Sở Công Thương, 

ITPC, Sở Ngoại 

vụ, Sở Du lịch, 

Viện nghiên cứu 

phát triển 

Doanh nghiệp xuất 

khẩu, hiệp hội 

ngành hàng (Nhóm 

2); Đối tác quốc tế 

(Nhóm 4) 

Bộ tư liệu truyền 

thông đa phương tiện 

(Video ngắn, 

Infographic, E-

magazine) đa ngôn 

ngữ; truyền thông 

chuyên ngành, sổ tay, 

tài liệu 

Hàng năm NSNN và 

xã hội 

hóa 

4.9 Tổ chức chương trình truyền 

thông về hội nhập quốc tế 

trong nông nghiệp đô thị 

Sở Nông 

nghiệp và 

Môi trường 

Ủy ban nhân dân 

phường, xã, đặc 

khu 

Người dân, hộ nông 

dân, cán bộ địa 

phương (Nhóm 1, 3) 

10–15 chương trình, 

tài liệu truyền 

thông/năm 

2026–2030 Ngân 

sách nhà 

nước 

4.10 Tập huấn nâng cao năng lực 

hội nhập cho nông dân, hợp 

tác xã 

Sở Nông 

nghiệp và 

Môi trường 

Hội Nông dân, 

doanh nghiệp 

Thành viên HTX, tổ 

hợp tác, nông dân 

sản xuất (Nhóm 2, 

3) 

20–30 lớp tập 

huấn/năm 

Hàng năm Ngân 

sách nhà 

nước 

4.11 Xây dựng mô hình trình diễn 

sản xuất theo tiêu chuẩn quốc 

tế 

Sở Nông 

nghiệp và 

Môi trường 

Doanh nghiệp, hợp 

tác xã 

Doanh nghiệp, nhà 

đầu tư, hộ sản xuất 

tiêu biểu (Nhóm 2, 

4) 

5–10 mô hình/năm 2026–2030 NSNN và 

xã hội 

hóa 

4.12 Tổ chức hội thảo, kết nối 

quốc tế trong lĩnh vực nông 

nghiệp 

Sở Nông 

nghiệp và 

Môi trường 

Viện, trường, tổ 

chức quốc tế 

Chuyên gia, nhà 

khoa học, đối tác 

nước ngoài (Nhóm 

3, 4) 

3–5 hội thảo/năm 2026–2030 NSNN và 

xã hội 

hóa 
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STT Hoạt động 
Cơ quan  

chủ trì 
Cơ quan phối hợp 

Đối tượng  

truyền thông 
Sản phẩm đầu ra 

Thời gian 

thực hiện 

Nguồn 

kinh phí 

4.13 Truyền thông quảng bá sản 

phẩm nông nghiệp chủ lực, 

OCOP 

Sở Nông 

nghiệp và 

Môi trường 

Sở Công Thương, 

doanh nghiệp 

Nhà nhập khẩu, 

khách du lịch, người 

tiêu dùng quốc tế 

(Nhóm 4) 

Chương trình quảng 

bá, hội chợ 

2026–2030 Xã hội 

hóa 

4.14 Phổ biến và truyền thông các 

chính sách thu hút chuyên 

gia, nhà khoa học và người có 

tài năng đặc biệt của Thành 

phố Hồ Chí Minh 

Sở Nội vụ Sở Khoa học và 

Công nghệ, Sở Văn 

hóa và Thể thao, 

Sở Ngoại vụ, Văn 

phòng UBND và 

các Sở, ngành liên 

quan  

Chuyên gia, nhà 

khoa học, người có 

tài năng đặc biệt 

(bao gồm người 

Việt Nam định cư ở 

nước ngoài và 

người nước ngoài) 

(Nhóm 3 & 4) 

Các hoạt động thông 

tin, tuyên truyền về 

chính sách thu hút 

chuyên gia, nhà khoa 

học và người có tài 

năng đặc biệt trên các 

phương tiện truyền 

thông 

Thường 

xuyên 

NSNN và 

xã hội 

hóa 

4.15 Truyền thông về hội nhập 

giáo dục, thu hút học sinh, 

sinh viên quốc tế, dự án liên 

kết đào tạo xuyên quốc gia 

Sở Giáo dục 

và Đào tạo 

Sở Ngoại vụ, các 

cơ quan báo chí 

Nhà giáo, học sinh, 

sinh viên và phụ 

huynh (Nhóm 3) 

Bản tin giáo dục đối 

ngoại; Clip quảng bá 

môi trường học tập 

quốc tế, mô hình 

trường chuẩn quốc tế 

Hàng năm NSNN và 

xã hội 

hóa 

V Truyền thông về nâng cao năng lực thực thi cam kết quốc tế và hoàn thiện thể chế 

5.1 Tham mưu triển khai tổ chức 

thực hiện công tác truyền 

thông về cải cách thủ tục hành 

chính; góp phần cải thiện môi 

trường đầu tư, kinh doanh của 

Thành phố 

Văn phòng 

UBND  

Sở Công Thương, 

Sở Tài chính; 

ITPC, Sở Nội vụ 

Nhà đầu tư nước 

ngoài, doanh nghiệp 

trong nước (Nhóm 

2). 

Văn bản chỉ đạo của 

UBND Thành phố 

triển khai tổ chức thực 

hiện công tác truyền 

thông về cải cách thủ 

tục hành chính 

Hằng năm NSNN và 

xã hội 

hóa 

5.2 Quản lý, vận hành và nâng 

cấp Cổng thông tin Hội nhập 

quốc tế Thành phố thành 

Viện Nghiên 

cứu phát 

triển 

Sở Khoa học và 

Công nghệ, Sở 

Cán bộ, công chức, 

viên chức trực tiếp 

làm đối ngoại 

Hệ thống dữ liệu dùng 

chung; giao diện đa 

ngôn ngữ hiện đại, 

Hàng năm NSNN và 

xã hội 

hóa 
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STT Hoạt động 
Cơ quan  

chủ trì 
Cơ quan phối hợp 

Đối tượng  

truyền thông 
Sản phẩm đầu ra 

Thời gian 

thực hiện 

Nguồn 

kinh phí 

kênh truyền thông chính 

thống 

Công Thương, Sở 

Ngoại vụ 

(Nhóm 1), Doanh 

nghiệp (Nhóm 2) và 

các nhóm đối tượng 

liên quan  

biên soạn các sản 

phẩm truyền thông đa 

phương tiện, tin bài  

5.3 Đào tạo, bồi dưỡng kỹ năng 

truyền thông hội nhập, ngoại 

giao quốc tế và ngoại ngữ cho 

đội ngũ cán bộ, công chức, 

viên chức 

Sở Ngoại vụ Sở Nội vụ, Sở Giáo 

dục và Đào tạo; Sở 

Văn hóa và Thể 

thao; Sở Khoa học 

và Công nghệ; 

Viện nghiên cứu 

phát triển 

Cán bộ, công chức, 

viên chức (Nhóm 1)  

Lớp tập huấn; Bộ tài 

liệu kỹ năng liên quan 

về hội nhập, ngoại 

giao quốc tế, sổ tay 

điện tử quy tắc ứng xử 

quốc tế và lễ tân ngoại 

giao  

Hàng năm NSNN và 

xã hội 

hóa 

5.4 Biên soạn, phát hành Bản tin 

và các ấn phẩm truyền thông 

đối ngoại về hội nhập quốc tế 

định kỳ 

Sở Ngoại vụ Sở Công Thương, 

Viện nghiên cứu 

phát triển và các Sở 

ngành thành viên 

BCĐ Thành phố về 

hội nhập quốc tế 

Cán bộ, công chức, 

viên chức trực tiếp 

làm đối ngoại và hội 

nhập quốc tế (Nhóm 

1) 

Sổ tay, tài liệu, bản tin 

hội nhập quốc tế, các 

chuyên đề thông tin 

đối ngoại, hội nhập 

quốc tế 

Hàng năm NSNN và 

xã hội 

hóa 

5.5 Tổ chức các phong trào thi 

đua và kịp thời khen thưởng 

các tập thể, cá nhân có thành 

tích xuất sắc, các sáng kiến 

đột phá trong công tác truyền 

thông hội nhập quốc tế 

Sở Nội vụ 

(Ban Thi 

đua - Khen 

thưởng) 

Văn phòng UBND, 

Viện Nghiên cứu 

phát triển, Sở 

Ngoại vụ và các 

đơn vị liên quan 

Các cơ quan, tổ 

chức và cá nhân 

thực hiện kế hoạch 

(Nhóm 1) 

Kế hoạch thi đua hàng 

năm; Quyết định khen 

thưởng; Các hình thức 

biểu dương, tôn vinh 

Hàng năm NSNN và 

xã hội 

hóa 
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